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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2017-2022年中国少儿艺术培训市场深度调研与投资前景研究报告》介绍

了少儿艺术培训行业相关概述、中国少儿艺术培训产业运行环境、分析了中国少儿艺术培训

行业的现状、中国少儿艺术培训行业竞争格局、对中国少儿艺术培训行业做了重点企业经营

状况分析及中国少儿艺术培训产业发展前景与投资预测。您若想对少儿艺术培训产业有个系

统的了解或者想投资少儿艺术培训行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    我国艺术培训市场规模已经由2008 年的64 亿元发展至2015 年的462 亿元，年均复合增

速32.62%，其中2015 年较2014 年同比增长16.08%。预计，2018 年整体艺术培训市场规模将超

过800 亿元。而音乐培训作为其重要组成部分，市场空间巨大。我国艺术培训市场多以本地艺

术学校为依托，具有门槛低、规模小、监管少、竞争恶劣等特征。

     2014年，我国少儿艺术培训行业市场规模在320亿元左右。目前我国2-12岁少儿超过2.2亿，

基数庞大，少儿教育面临前所未有的发展空间，预计我国每年参加各类艺术培训的青少年儿

童将超过1亿人次。2015年之后，随着计划生育政策的放开，城市化水平、人民收入水平的提

高，少儿艺术培训市场将迎来更加快速的发展，预计年均增长率保持在15%左右。未来3到5

年，国内少儿艺术教育培训市场潜在规模将达到600亿元。2009-2014年我国少儿培训市场规模

情况

 资料来源：国家统计局
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